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A n n o t a t i o n  
In article approaches of scientific concept of the academician of NPA of Ukraine A. G. Moroz are considered, such 

as: continuity of secondary school and higher education, the system of psychological and pedagogical training of teachers 
of high school; adaptation to first-year students and young teachers to the profession, the formation pedagogical 
creativity and professional skills of teachers, improving self-learning of students, learning management in higher 
educational establishment. 
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Un portrait officiel (Publicité de la volaille) 
1. Pourquoi choisit-on un coq (et pas un canard, une oie ou une dinde) pour faire connaître la marque 

Volaille française ? Quel autre symbole de France voit-on encore ? 
2. De quel domaine relèvent les éléments mis en valeur du texte de la publicité :  
La Volaille française tient toutes ses promesses... vous avez raison d’élire la Volaille française ... la 

Volaille française a tout pour faire l’unanimité ?  
3. A quel personnage de la vie politique fait allusion cette publicité ? Où le coq est-il photographié ? 

Pourquoi figure-t-il sur le fond des livres ? 
4. Depuis 1958, avec la Ve République, la France a, contrairement aux autres pays, un régime présidentiel 
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fort. Rangez dans l’ordre chronologique les 7 présidents : Georges Pompidou, Jacques Chirac, François 
Hollande, François Mitterrand, Nicolas Sarkozy, Charles de Gaulle, Valéry Giscard d’Estaing. 

Réponses: 
2. De la vie politique. 3. Une allusion aux portraits officiels des présidents de France. Ces photos sont 

prises, pour la plupart, en intérieur de la bibliothèque du Palais de l’Elysée. Cela donne aux présidents une 
image des hommes lettrés et érudits. Parue en 2012, en pleine campagne électorale, cette publicité s’en 
inspire. Le choix de la volaille est associé aux élections du président de la République. 4. Charles de Gaulle, 
Georges Pompidou, Valéry Giscard d’Estaing, François Mitterrand, Jacques Chirac, Nicolas Sarkozy, François 
Hollande. 
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A n n o t a t i o n  
The article is devoted to the idea of work with advertising texts of a symbolic nature, as one of the ways to build 

sociocultural competence. Symbol is studied as means of intertextuality, which integrates human into culture. Some 
practical material is provided. 
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