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Деякі меми мають значний вплив на громадську думку та 
політичні дискусії. Вони можуть використовуватися для висміювання 
політичних лідерів, коментування подій або підтримки суспільних 
рухів. Вивчення мемів допомагає розуміти, як вони формують сучасну 
культуру та політичну реальність [2]. 

Одним із прикладів мемів, які мають значний вплив на 
громадську думку та політичні дискусії, є мем, який використовувався 
для висміювання або коментування політичних подій і дійсно відіграв 
важливу роль в формуванні громадської думки, а саме Trump-umbrella. 

Під час президентської кампанії в США 2016 р. був створений 
мем, в якому кандидат в президенти Д. Трамп показаний із великим 
зонтом у той час, як інші політичні лідери та діячі виявилися під 
дощем без зонта. Цей мем став символом того, як Трамп відділяв себе 
від інших кандидатів і відображав його рішучий стиль і незалежність. 

Отже, вивчення структурно-семантичних особливостей 
англомовних мемів має важливе значення для розуміння їхнього 
впливу на сучасну інтернет-культуру, мову та суспільство, а також для 
аналізу мовних і культурних аспектів цифрового спілкування. 
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BANNER ADVERTISING’S CREOLIZED NATURE: 

MERGING VERBAL AND VISUAL ELEMENTS 
 

In contemporary research, Internet discourse is recognized as a 
cognitive and communicative realm within the global network. It relies on 
electronic channels for communicative interactions, with hypertext serving 
as its structural foundation. This research aims to explore the characteristics 
of Internet discourse and electronic product descriptions within banner 
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advertising, shedding light on their unique features and significance in the 
digital era. 

The structural organization of Internet discourse is heavily influenced 
by hypertext, a versatile form of text document interconnected through 
hyperlinks. While electronic product descriptions within banner advertising 
share similarities with advertising, they exhibit distinct features [1]. This 
research seeks to elucidate the precise nature of these features and their 
impact on the effectiveness of banner advertising. 

The primary purpose of this research is to explore and analyze the key 
characteristics of electronic product descriptions in banner advertising 
within the broader context of Internet discourse. The specific objectives are 
as follows: examine the structural organization of Internet discourse, 
focusing on the role of hypertext and hyperlinks; differentiate electronic 
product descriptions from traditional advertising texts, highlighting their 
unique attributes. 

Electronic product descriptions within banner advertising prioritize 
objectivity and informativeness over persuasive tactics. They typically 
consist of straightforward product characteristics, aiming to inform rather 
than persuade potential customers. For example, one product description 
reads, «This is a white tunic with an appliqué flower and screen print 'Roc 
Love Peace». Such descriptions emphasize product details without resorting 
to persuasive language. 

Banner advertising employs specific linguistic strategies tailored to the 
digital medium [2]. These include the use of imperative verbs for calls to 
action, nouns for clarity, adjectives for differentiation, pronouns for 
personalisation, numerals for quantification, and interjections to evoke 
emotions. For instance, banners often feature phrases like «Get started», 
«Shop now», or «Save up to 10%» utilizing verbs, nouns, adjectives, 
numerals, and interjections to engage and motivate viewers effectively. 

Banner advertising is characterized as a creolized text due to its fusion 
of verbal and non-verbal elements [3]. Verbal and visual components work 
together to convey messages and create a unified, multilayered sign. For 
instance, a banner advertising a Norelco electric shaver combines verbal 
and visual elements with the text «Give your guy the best shave ever» 
coinciding with an image of the razor. This integration enhances the 
advertising image and resonates with the target audience. 

In conclusion, this research illuminates the intricate dynamics of 
Internet discourse and electronic product descriptions within banner 
advertising. Hypertext serves as the structural backbone of Internet 
discourse, enabling seamless communication through hyperlinks. Electronic 
product descriptions in banner advertising prioritize objectivity and 
informativeness, as demonstrated by specific product descriptions. Banner 
advertising leverages a range of linguistic features to engage and motivate 
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viewers effectively. Furthermore, the creolized nature of banner advertising, 
where verbal and non-verbal elements merge, plays a pivotal role in 
conveying compelling messages. Understanding these dynamics is essential 
for crafting impactful digital advertising campaigns in the contemporary era 
of Internet discourse. 
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СИМВОЛІЗМ ХУДОЖНЬОГО ОНІМІКОНУ 

(на матеріалі подкасту «Хоробрі казки») 
 

Сучасний український воєнний дискурс з-поміж інших текстів 
яскраво репрезентує жанр «терапевтичні казки» – твори, що 
допомагають дітям усвідомити і подолати емоційні виклики. 
Донедавна поширені переважно в традиційному книжковому форматі 
(твори О. Русіної, Н. Гербіш, О. Максименко, Л. Денисенко, 
О. Лущевської, В. Чернишенко, З. Живки), від початку 
повномасштабного війни такі тексти все частіше з’являються у 
форматі аудіопродуктів («Аудіоказки – дітям» О. Гуляш; «Казки від 
тата на війні», «Казка під час війни», «Таємні історії маленьких і 
великих перемог» Т. Стус; «Хоробрі казки» від «Суспільного»). 
Останній з названих у вересні 2023 р. отримав нагороду міжнародного 
фестивалю «Серце Європи». Його вирізняє також доступність і 
видимість у медіапросторі: розміщений на кількох цифрових 
платформах, подкаст охоплює широку авдиторію, а отже – потенційно 
має на неї великий вплив, і тому є об’єктом нашого дослідження.  

Автори текстів для дітей виявляють посилений інтерес до власних 
назв, які є «стилістичною особливістю більшості творів дитячої 
літератури» [3, с. 348]. Мета художніх онімів ‒ ідентифікувати 
персонажів, локалізувати хронотоп, і при цьому вони є одним із 


